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SoDowsKA ROZWOJU REGIONALNEGO
NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI






Załącznik Nr 2 do Regulaminu
Harmonogram działań i kosztorys Partnerstwa Naturowego
Nazwa Partnerstwa Naturowego:

Lider Partnerstwa Naturowego/pełna nazwa IOB:

Zasady wypełniania Harmonogramu działań i kosztorysu Partnerstwa Naturowego:

1) Każdy z uczestników Konkursu musi zaproponować koncepcje merytoryczne i organizacyjne działań z pkt. I 
(Działania obowiązkowe i fakultatywne) wraz z oszacowaniem wysokości kosztów brutto. Wszystkie działania, które zostaną objęte dofinansowaniem, powinny zostać zrealizowane w terminie od dnia 15 września 2014 roku do dnia 31 stycznia 2015 roku, za wyjątkiem pkt. 4 z pkt I „Opracowanie i dystrybucja materiałów informacyjno-promocyjnych Partnerstwa Naturowego”, w ramach którego wszelkie działania powinny zostać sfinalizowane do dnia 31 grudnia 2014 roku. Ostateczne terminy realizacji poszczególnych działań określi umowa o współpracy z Wykonawcą;
2) Maksymalna kwota dofinansowania wszystkich zaakceptowanych przez Komisję Konkursową działań w ramach Partnerstwa Naturowego wynosi 80 tysięcy złotych brutto (słownie: osiemdziesiąt tysięcy złotych brutto 00/100);
3) Każdy uczestnik Konkursu powinien zaplanować co najmniej 15 działań w ramach Partnerstwa Naturowego. Maksymalna liczba działań objętych dofinansowaniem wynosi 25. Dodatkowo, ocenie Komisji Konkursowej podlegać będą propozycje działań na rzecz utrzymania Partnerstwa Naturowego, które nie będą objęte dofinansowaniem w ramach Konkursu;
4) Należy wypełnić wszystkie części i pola Harmonogramu działań i kosztorysu Partnerstwa Naturowego zgodnie z podanymi instrukcjami, w formie elektronicznej;
5) Wszystkie planowane wydatki ujęte w Harmonogramie działań i kosztorysie Partnerstwa Naturowego muszą być zgodne z Wytycznymi w zakresie kwalifikowania wydatków w ramach Programu Operacyjnego Infrastruktura i Środowisko.

I. Działania obowiązkowe i fakultatywne

Działania obowiązkowe (minimum 15 działań):

1) Wizyty studyjne – minimum 2 wizyty;
2) Organizacja jednodniowych spotkań warsztatowo-szkoleniowych lub jednodniowych konferencji regionalnych - minimum 3 wydarzenia;
3) Udział w cyklicznych kongresach, konferencjach, targach, kiermaszach, festiwalach, dniach miast i regionów itp. (regionalnych bądź ogólnopolskich) – minimum 3 wydarzenia;
4) Opracowanie i dystrybucja materiałów informacyjno-promocyjnych Partnerstwa Naturowego - minimum 6 działań;
5) Inne działania – minimum 1 działanie.
Działania fakultatywne:
Uczestnik Konkursu może zaproponować maksymalnie 10 działań, w tym do 6 wydarzeń dowolnie wybierając z podanych kategorii (pkt 1-3 oraz pkt 5) oraz do 4 dodatkowych działań promocyjno-informacyjnych (pkt 4). Działania fakultatywne należy dopisać odpowiednio w tabelach dotyczących poszczególnych kategorii.
Planowane koszty wszystkich wymienionych działań muszą być uzasadnione merytorycznie oraz organizacyjnie, a także być zgodne z profilem działalności i celami danego Partnerstwa Naturowego. Każde z proponowanych działań powinno zostać wpisane w chronologicznym porządku oraz tworzyć spójną całość z pozostałymi. 
II. Planowane działania na rzecz utrzymania Partnerstwa Naturowego 
Działania planowane i realizowane w zakresie własnym IOB/Lidera Partnerstwa Naturowego – nie objęte dofinansowaniem. W tym punkcie należy przedstawić w formie opisu propozycję kontynuacji Koncepcji Partnerstwa Naturowego przez co najmniej jeden rok od zakończenia realizacji działań określonych w umowie o współpracy z Wykonawcą. Celem zaplanowanych działań ma być utrzymanie Partnerstwa Naturowego. 

Ad. I. Działania obowiązkowe i fakultatywne

1. Organizacja jednodniowych wizyt studyjnych dotyczących dobrych praktyk, związanych z prowadzeniem działalności gospodarczej na obszarach Natura 2000, na terenie Polski, o tematyce dostosowanej do profilu Partnerstwa Naturowego (minimum 2 wizyty studyjne, każda wizyta 
dla minimum 15 uczestników Partnerstwa Naturowego). 
W ramach wizyty studyjnej dla przewidywanej liczby uczestników należy zapewnić, m.in.: transport dla uczestników, ubezpieczenie NNW, usługę przewodnika (jeżeli dotyczy), suchy prowiant, koszt wstępu (jeżeli dotyczy). 
	L.p./Nazwa wizyty studyjnej
	Miejsce wizyty studyjnej
	Tematyka i przykłady dobrych praktyk (do 1000 znaków ze spacjami)
	Uczestnicy (grupa docelowa), przewidywana liczba uczestników
	Orientacyjny termin
(z dokładnością do 10 dni)
	Całkowity szacowany koszt brutto wraz z uzasadnieniem (PLN)
	Ocena
(punkty)



	1.
	
	
	
	
	
	0 - 3

	2. 
	
	
	
	
	
	0 - 3

	SUMA KOSZTÓW BRUTTO
	
	


2. Organizacja jednodniowych spotkań warsztatowo-szkoleniowych lub jednodniowych konferencji regionalnych o tematyce dostosowanej 
do profilu Partnerstwa Naturowego (minimum 3 wydarzenia do wyboru, każde dla minimum 15 uczestników Partnerstwa Naturowego), dotyczących m.in. środowiskowych uwarunkowań i dobrych praktyk w prowadzeniu działalności gospodarczej na obszarach chronionych, zasad zrównoważonego rozwoju i społecznej odpowiedzialności biznesu. 
W ramach jednodniowych spotkań warsztatowo-szkoleniowych lub jednodniowych konferencji regionalnych dla przewidywanej liczby uczestników należy zapewnić, m.in. najem sali wraz z wyposażeniem i obsługą, catering, transport, ubezpieczenie NNW, koszty wykładowcy/eksperta, druk materiałów/prezentacji. 
	L.p./Nazwa wydarzenia
	Tematyka i zakres merytoryczny (do 1000 znaków ze spacjami)
	Specjalizacja eksperta(ów)/
wykładowcy(ów)
	Uczestnicy (grupa docelowa)
(przewidywana liczba uczestników)
	Orientacyjny termin (z dokładnością do 10 dni), miejsce
	Całkowity szacowany koszt brutto wraz z uzasadnieniem (PLN)
	Ocena (punkty)



	1.
	
	
	
	
	
	0-3

	2. 
	
	
	
	
	
	0-3

	3.
	
	
	
	
	
	0-3

	SUMA KOSZTÓW BRUTTO
	
	


3. Czynny udział wybranych uczestników Partnerstwa Naturowego w cyklicznych kongresach, konferencjach, targach, kiermaszach, festiwalach, dniach miast i regionów (regionalnych bądź ogólnopolskich) itp. (minimum 3 wydarzenia do wyboru). Przez czynny udział w wybranym wydarzeniu rozumie się np. przygotowanie stoiska lub plakatu promocyjnego, wygłoszenie prezentacji, dystrybucję lokalnego produktu, stworzenie punktu informacyjnego o działaniach Partnerstwa Naturowego. 
W ramach udziału uczestników Partnerstwa Naturowego w cyklicznych kongresach, konferencjach, targach, kiermaszach, festiwalach, 
itp. dla przewidywanej liczby uczestników należy zapewnić, m.in.: transport dla uczestników, noclegi, opłaty za udział w konferencji 
jako prelegent, koszt druku prezentacji i/lub materiałów informacyjno-promocyjnych, koszty utworzenia oraz obsługi stoiska wystawowego/punktu informacyjnego. 
	L.p./Nazwa wydarzenia
	Organizator
	Orientacyjny termin (z dokładnością do 10 dni), miejsce
	Zakres merytoryczny i opis wydarzenia 
(do 1000 znaków 
ze spacjami)
	Uzasadnienie uczestnictwa w danym wydarzeniu (cele zgodne z profilem Partnerstwa Naturowego)
	Propozycje aktywnego udziału Partnerstwa Naturowego (przewidywana liczba uczestników)
	Całkowity szacowany koszt brutto 
wraz z uzasadnieniem (PLN)
	Ocena
(punkty)



	1.
	
	
	
	
	
	
	0-3

	2. 
	
	
	
	
	
	
	0-3

	3.
	
	
	
	
	
	
	0-3

	SUMA KOSZTÓW BRUTTO
	
	
	


4. Opracowanie i dystrybucja materiałów informacyjno-promocyjnych Partnerstwa Naturowego, w zależności od profilu Partnerstwa Naturowego – w działania te wchodzą: 

1) druk materiałów informacyjnych z ofertą Partnerstwa Naturowego, publikacje dotyczące oferty inwestycyjnej/potencjału gospodarczego obszarów Natura 2000 w regionie działań Partnerstwa Naturowego, poradnik dotyczący prowadzenia działalności gospodarczej na obszarach Natura 2000 w regionie działań Partnerstwa Naturowego, oznakowania i tablice informacyjne na szlakach turystycznych i inne (w nakładzie 
do 500 szt. dla danego materiału informacyjno-promocyjnego dla danego Partnerstwa Naturowego; minimum 2 rodzaje materiałów 
do wyboru);
2) przygotowanie i druk gadżetów promocyjnych np. plakatów, wizytówek, kalendarzy, pendrivów, kubków (nakład do 500 szt. dla danego Partnerstwa Naturowego), roll-upów (do 3 szt. dla danego Partnerstwa Naturowego); minimum 2 rodzaje materiałów do wyboru;
3)
opublikowanie artykułów w prasie, udział Lidera Partnerstwa Naturowego i uczestników Partnerstwa Naturowego w audycjach radiowych 
lub telewizyjnych, tworzenie i moderowanie stron internetowych Partnerstwa Naturowego, wskazanie rozpoznawalnego produktu z obszaru Natura 2000 i jego promocja w ramach działań Partnerstwa Naturowego (minimum 2 działania promocyjne do wyboru).
Szacowane koszty powinny uwzględniać m.in.: koszt opracowania, produkcji oraz dystrybucji materiałów.
	Rodzaj materiału informacyjno-promocyjnego
	L.p./Nazwa wybranego materiału informacyjno-promocyjnego

	Uzasadnienie wyboru 
(do 1000 znaków 
ze spacjami)
	Szacowany

nakład 

(liczba sztuk)
	Metody i miejsca dystrybucji, orientacyjny termin 
(z dokładnością do 10 dni)
	Odbiorcy
(szacowana liczba)
	Zawartość merytoryczna(opis do 500 znaków 
ze spacjami)
	Całkowity szacowany koszt brutto 
wraz z uzasadnieniem (PLN)
	Ocena (punkty)



	a)
	1.


	
	
	
	
	
	
	0-3



	
	2.
	
	
	
	
	
	
	0-3



	b)
	1.
	
	
	
	
	
	
	0-3

	
	2.
	
	
	
	
	
	
	0-3



	c)
	1.


	
	
	
	
	
	
	0-3

	
	2.
	
	
	
	
	
	
	0-3

	SUMA KOSZTÓW BRUTTO
	
	


5. Inne działania:

W zakres tych działań wchodzą np.: szkolenia dla przewodników po obszarach Natura 2000, rozwiązywanie konfliktów ekologicznych, mediacje pomiędzy przedsiębiorcami a organizacjami ekologicznymi, druk map o lokalnym zasięgu z obszarami Natura 2000, przygotowanie i druk oferty inwestycyjnej dotyczącej obszarów Natura 2000, usługi szkoleniowe w zakresie ochrony środowiska, punkty informacyjne (minimum 1 działanie do wyboru, realizowane w ramach Partnerstwa Naturowego). 
Szacowane koszty powinny uwzględniać w zależności od wyboru danego działania, m.in.: koszt opracowania, produkcji oraz dystrybucji materiałów; koszty usług zewnętrznych dotyczących działań szkoleniowych i edukacyjnych związanych z realizacją danej Koncepcji Partnerstwa Naturowego; koszty utworzenia oraz obsługi punktów informacyjnych. 

	L.p.
	Nazwa działania
	Cel 
(do 500 znaków 
ze spacjami)
	Tematyka i zakres merytoryczny 
(do 1000 znaków 
ze spacjami)
	Przewidywana liczba odbiorców, nakład
	Orientacyjny termin 
(z dokładnością do 10 dni), miejsce
	Specjalizacja eksperta(ów)/

wykładowcy(ów)
	Całkowity szacowany koszt brutto 
wraz z uzasadnieniem (PLN)
	Ocena (punkty)



	1.
	
	
	
	
	
	
	
	0-3

	SUMA KOSZTÓW BRUTTO
	
	


KOSZT CAŁKOWITY BRUTTO WSZYSTKICH DZIAŁAŃ W RAMACH PARTNERSTWA (PKT 1-5):  

Ad. II. Planowane działania na rzecz utrzymania Partnerstwa Naturowego (opis do 1500 znaków ze spacjami), (0-7 pkt)
Opis:
__________________________________
________________________________


miejscowość, data
czytelny podpis

Imię i nazwisko przedstawiciela reprezentującego IOB
Strona 1 z 10
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